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EN AUDIENCE SUR L'AFRIQUE
SUBSAHARIENNE FRANCOPHONE




LAFRIQUE, SUR LE DEVANT DE LA SCENE!

UNE CROISSANCE ECONOMIQUE FULGURANTE UNE CLASSE MOYENNE EMERGENTE
PAR AN EN AFRIQUE ENTRE 2014 ET 2019 UN ROLE ESSENTIEL DANS LE DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE
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‘, /

L'EXPANSION D'UNE POPULATION JEUNE ET CONNECTEE

D'AFRICAINS DEVRAIT FAIRE PARTIE
DE LA CLASSEMOYENNEEN 2060

DE LA POPULATION DISPOSE D'UN
ABONNEMENT MOBILE

DAFRICAINS SONT AGES DE 15 A 24 ANS

DELOITTE - LA CONSOMMATION EN AFRIQUE
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AFRICASCOPE 2018 (septembre 2017- juin 2018)

MODE DE RECUEIL DES DONNEES UN PERIMETRE LARGE
METHODE DE QUOTAS 8 PAYS, 9 VILLES 18,7 MILLIONS D'INDIVIDUS
15 ans et +

4= Sexe

4= Age
== Niveau d'instruction

== Profession
== Niveau de vie

L' UNIVERS DE LENQUETE

IRl B 5 <= 10 B8 V4

GEOGRAPHIQUE DAKAR ABIDJAN YAOUNDE KINSHASA LIBREVILLE BAMAKO OUAGADOUGOU| BRAZZAVILLE

EXTRAPOLATION 2.011.000 2.941.000 3.092.000 6.677.000 442.000 1.248.000 1.281.000 1.006.000
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PRINCIPAUX INDICATEURS ET DEFINITIONS

UNITE
acRoNYME | TR, DEFINITION REMARQUE
< Pourcentage d'audience d'une chaine de Unité de mesure de la puissance des chaines TV faisant
‘//4 PdA o télévision calculée par rapport a I'ensemble de référence partout dans le monde.
o , . : .
la TV. La somme des parts d'audience de Prend en compte la puissance de la chaine et le temps
La part d'audience I'ensemble des supports est égale a 100%. passé par féléspectateur.
% Nombre ou pourcentage de personnes Ne prend en compte que le nombre de personnes ayant vu
AUDIENCE ou différentes ayant regardé une chaine de TV la la chaine la veille, sans prendre en compte le temps qu'ils y
Audience veille (000) veille, quelle que soit la durée. ont passé.
cl;l.:::nbretou P our:enfag: ¢’Je P er;orlnes d Prend en compte le nombre de personnes ayant vu la chaine
% jrerentes dyant regarde une chaine de au cours des 7 derniers jours, sans prendre en compte le
» COUVERTURE ou television sur les 7 derniers jours quelle que - . _ .
Téléspectateurs 7 . . temps qu'ils y ont passé (1 seconde = 1 présence)
- HEBDO ( ) soit la duree.
derniers jours 000
o Moyenne du temps passé a I'écoute des p J e | ,
. programmes diffusés par les chaines de TV er mef de connailre le femps moyen passe par
DET minutes pour I'ensemble des téléspectateurs du telespectateur sur chaque chaine

Durée d'écoute par
téléspectateur

support étudie.
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LA TELEVISION, LE MEDIA PREFERE DES AFRICAINS

PREMIER MEDIA EN COUVERTURE! AU CCEUR DU QUOTIDIEN DES AFRICAINS!
LE MOYEN LE PUISSANT POUR ATTEINDRE VOTRE CIBLE LES AFRICAINS CONSACRENT PLUS DE 4H33/JOURA LA TV
2016
+ 3 3 min
4H00 | =
pre——_EE—
L'AFRIQUE, EN TETE DU PODIUM !
vs USA* vs EUROPE* vs ASIE*

AFRICASCOPE 2018 / Septembre 2017 - Juin 2018 / CUMUL 8 PAYS / Ensemble 15+
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