CANAL+ADVERTISING CIBLES SHOPPERS R

COMMUNIQUEZ EFFICACEMENT AUPRES DE VOTRE CIBLE *

UN CIBLAGE COMPORTEMENTAL

BASE SUR LA CONSOMMATION DE BIENS & SERVICES
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ACHETEUR

Consommateur actuel

INTENTIONNISTE

\4

Souhaite consommer prochainement

INTERESSE

\4

Potentiel consommateur car attifé par le secteur
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n CONSOMMATEUR DE PRODUITS LAITIERS

Frequence de consommation

."

‘ SOUHAITE ACHETER UNE VOITURE

L

D'ici1 an ou 2 ans

. LA SANTE M'INTERESSE
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COMMUNIQUEZ EFFICACEMENT AUPRES DE VOTRE CIBLE * .
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PROFIL

AGE
NIVEAU DE VIE

EQUIPEMENT

TELEVISION

CHAINES PREFEREES

COURBES DE CONSOMMATION

DUREE D'ECOUTE DE LA TELEVISION

. .CAMPAGNE FUBLICITAIRE

.

VOTRE COMMUNI“TION OPTIMISEE
RECOMMANDATION SUR-MESURE

EVALUATION DES PERFORMANCES
e :
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CANAL+ADVERTISING UN ACCOMPAGNEMENT PERSQNNALISE

DE LA PRISE DE BRIEF JUSQU'A VOTRE BILAN DE CAMPAGNE

SEULE REGIE CAPABLE DE MESURER LES PERFORMANCES . ;T
DE VOTRE CAMPAGNE PUBLICITAIRE EN AFRIQUE

'
- .

COUVERTURE
POURCENTAGE DE PERSONNES AYANT VU VOTRE PUBLICITE
REPETITION

NOMBRE DE FOIS QU' UNE PERSONNE A VU VOTRE PUBLICITE EN MOYENNE

» NOMBRE DE CONTACTS
NOMBRE DE PERSONNES AYANT VU VOTRE PUBLICITE
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