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CANAL+ADVERTISING UNE EXPERTISE DANS LES ETUDES

UN INVESTISSEMENT INDISPENSABLE POUR CONSEILLER ET*ORIENTER NOS CLIENTS
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AUDIOVISUEL
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DIFFUSION DES SPOTS SUR.LES CHAINES CONCURRENTES, UNE ETUDE QUI
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PROFIL DES TELESPECTATEURS : AGE, SEXE, NIVEAU DE VIE,
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L'AFRIQUE UNE CONSOMMATION MEDIA CONSEQUENTE
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UNE FORTE CONSQMMATION MEDIA
DONT PLUS DE LA MOITIE ATTRIBUABLE A LA TV

RADIO
O0H59

DIGITAL
02H10
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CLE USB 3G/4G afﬁ[fm

Pour collecter les données stockées dans les décodeurs

9 PAYS MESURES

Prise en compte des AUDIENCE INDIVIDUELLE (1500 FOYERS PANELISTES PAR PAYS)

caractéristiques de chaque I " I %
foyer (taille, composition

SENEGAL COTE D'IVOIRE CAMEROUN RDC

et liens familiaux) et

qualification de tous les AUDIENCE FOYER (500 FOYERS PANELISTES PAR PAYS)

membres du ménage ] o / I %
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BENIN GABON CONGO GUINEE CONAKRY RWANDA
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POUR COMMUNIQUER EN AFRIQUE SUBSAHARIENNE FRANCQOPHONE africa r:C”

CANAL + ADVERTISING REPRESENTE PRES DE LA MOITIE DE LA CONSOMMATION TV
5 TELESPECTATEURS SUR 10 SONT EN TRAIN DE REGARDER UNE CHAINE DE NOTRE QFFRE

B

PART D'AUDIENCE CUMULEE DES CHAINES CANAL + ADVERTISING S.UR‘ClBI.E ABONNES
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POUR COMMUNIQUER LOCALEMENT A
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N°2 AU SENEGAL
2EME CHAINE LOCALE
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INCONTOURNABLE EN LOCAL M

SUCCES D'AUDIENCE
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