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INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS DES CHAÎNES LOCALES
1ER SEMESTRE 2026 

Montants en M ° €

Moyenne 2025

Source : Côte Ouest & Canal+Advertising  2026 / Publicité Classique (spot) / Tarifs Bruts / Chaînes locales / Janvier -Juin 2026

+3% DE CROISSANCE DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES PAR RAPPORT À L’ ANNÉE DERNIÈRE



INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES EN TÉLÉVISION
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